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Predgovor

Savremeni uslovi poslovanja, uslovili su znacajnu sloZenost poslovnih i drugih
aktivnosti. U udzbeniku MARKETING U INZENJERSKOM MENADZMENTU
definisani su osnovnih pojmova i alata koji se koriste u savremenom marketingu, a
koji predstavlja jednu od osnovnih organizacionih jedinica preduzeca. Data je
detaljna analizu pojmova kao §to su marketing miks, segmentacija, diferenciranje,
pozicioniranje na trzistu, brendiranje u uslovima globalnog poslovanja, itd.

Knjiga MARKETING U INZENjERSKOM MENADZMENTU je udzbenik za
studente osnovnih i master studija InZenjerskog menadzmenta koji izucavaju
marketing. Ovu knjigu mogu koristiti i studenti ostalih fakulteta i visokih
strukovnih $kola koji izucavaju u okviru svojih studija primenu marketinga u
uslovima globalizacije i visoke konkurentnosti na trzistu. Knjiga je namenjena i
svima koji se u praksi bave marketingom kako bi prosirili i unapredili svoje znanje
o alatima marketinga. Menadzeri svih nivoa u ovoj knjizi mogu nac¢i mnos$tvo
informacija koje se mogu koristiti za unapredenje marketinskih inicijativa unutar
preduzeca. Knjiga nudi znanje koje ¢e omoguciti unapredenje poslovanja i
poslovni uspeh u planiranju 1 realizaciji marketinskih aktivnosti, lakSe
prilagodavanje izmenjenim uslovima okoline te bolju i kvalitetniju kontrolu
buduceg razvoja.

Autor se, sa izuzetnim zadovoljstvom, zahvaljuje recenzentima, doc. dr DuSanu
Dobromirovu i doc. dr Mladenu Radisi¢u, koji su rukopis procitali sa velikom
paznjom i korisnim sugestijama doprineli da ova knjiga bude kvalitetnija.

Ni§, decembar 2015 god. Autor






"...imamo u dusi i sve ono Sto je ikada Zivjelo u ljudskim
dusama. Svi bogovi i davoli koji su ikada postojali....svi se oni
nalaze u nama, tu su kao mogucnosti, kao zelje, kao izlazi."

Hermann Hesse
(1877 - 1962)
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